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Uldised sihid Tallinn 2035
arengustrateegiast tulenevalt

 Pikem kulastus
Valisturistide ood 1

Kohakulastuste arv linna erinevates
piirkondades 1

Kulastajate kulutused 1
« Aastaringsem
* Sihtturud mitmekesisemad
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Peamised sihtgrupid
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PUHKETURISM e KONVERENTSITUQRISM

Kultuurielamuse otsija, keda konetab ajalugu, Rahvusvaheliste erialaiihenduste ja

kultuuriparand, arhitektuur, kunst, disain, e ) ,
muusika, sindmused, kohalik elukeskkond, IS LEEEn e O e

toidukultuur.
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Sihtturud

| prioriteet: SOOME
Nii B2B kui B2C tegevused aasta ringi

Il prioriteet: LATI, ROOTSI, LEEDU, UK, SAKSAMAA,
USA

Tegevused eelkdige B2C suunas, koos partneritega ka
uksikud B2B tegevused

Eriprojekt: NORRA
Madalhooajal Tallinnas oobivate norralaste arvu
kasvatamine

Potentsiaalsed turud (Poola, Prantsusmaa, Itaalia, ...)
Vaikeses mahus pigem B2C suunalised tegevused

-
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Andmed

1. Ettevaatavad andmed
* ForwardKeys (otsingud, lennubroneeringud)
 Benchmarking Alliance (majutusbroneeringud)

2. Tagasivaatavad andmed

 Tallinna majutusstatistika (Statistikaamet)
 Tallinna valiskulastajate uuring

« Kampaaniate digianaluutika

* Veebianaluutika (Uldised andmed, turupdhine
veebikaitumine)
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Sisuloome

* Veebisisu (60+ artiklit, temaatilised 3
vahelehed, kampaaniate WATCH THIS BEFORE YOU VISIT .

maandumislehed) T,A E EI
« Ca 1000 uut fotot aastas K& - L )
+ YouTube vlogid ja shortsid, Klipid . L

some-sse, temaatilised videoklipid

» Tallinn Card integreeritud
sisuloomesse

22 Museums in Tallinn,
Estonia! Ultimate City Guide...

Visit Tallinna CVI ja turundussonumite
uuendamine



Sotsiaalmeedia

6 kanalit
Ligi 280 000 jalgijat
Instagramis ja Facebookis jatkame

iInspireerivate postituste tegemist, suurem
rohk erinevatele piirkondadele

YouTube kanali mitmekulgsemaks
tegemine

TikTokis aktiivhe kasutajate sisu jagamine
ja kaasatus.

Pinteresti kanali taiendamine TOP artiklite
ja inspireeriva pildimaterjaliga.

LinkedIin B2B kanalina

Visit Tallinn




Kampaaniad 2025

Dark&Cosy kuni 28.02

KukliFesti kampaania 27.01-4.03 (FIN,
SWE, NOR, LAT, LIT)

Kevadkampaania marts-aprill (kGik
pohiturud + Poola)

USA kampaania ,Europe Untold” koos
Varssavi, Vilniuse ja Riiaga, kevad-suvi

Norra madalhooaja kampaania
Koolivaheaegade kampaaniad (naaberriigid)

Sugis-talvine madalhooaega toetav
kampaania koikidel pohiturgudel Visit Tallinn
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Mojutajakoostood

Mojutajat valides kaalume
« Jalgijate arv ja profiil
« Kaasatus (engagement)
« Uurime mojutaja tausta
« Kanali uldplaan:

* Visuaalne kaekiri ja selle sobivus Visit
Tallinna CVI-ga

« Kas postituste teksti sisu on
informatiivhe

« Kuidas Tallinn vOiks eristuda mojutaja
muude postituste hulgas

Aastas ca 10 suuremat koostooprojekti

Visit Tallinn
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KukliFest
- mojutaja- ja blogijareis koostoos Tallinkiga
(FIN)

- Rootsi toiduentusiastid Fia Gulliksson ja
Lisa Forare Winblad

- Lati mojuisik Kristine Beitika
Henna Mikkila

Sky Brown / Simple Session
tantsiv norralane Kjetil
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Kui ajakirjanik/mojutaja
jouab Sinu juurde:

« Uleta ootusi — see on
Sinu voimalus silma
Jaada ja kajastust
saada

e Liftikdne" — mis teeb

Sinu koha eriliseks?

 Ole valmis olema pildil,
suhtlema ja jagama
kommentaare

Tund suhtlust
ajakirjaniku ja/vol
mojutajaga ei maksa
kunagi nii palju kui
tasuline reklaam

Visit Tallinn




Tutvumisreisid, kontakturitused

 FAM-id koostoos partneritega
« Kontakturitused

MATKA (Helsingi), ITB (Berliin), Baltic
Connection (Riia), City Festival (Stockholm),
Norra workshop, Soome workshop

* Lisaks Soome turul

B2B ja B2C uudiskirjad ning 5 x aastas
veebinarid

Visit Tallinn [}



Telli Visit Tallinna turismiprofi uudiskiri!

SKANEERI! Uudiskirja tellimine




Visit Tallinn sotsiaalmeedias!

Oleme olemas Facebookis, Instagramis, LinkedInis ja YouTube'is.

Jalgiise ja soovita kolleegidele ning klientidele: mida rohkem on
kanalitel jalgijaid, seda rohkem on potentsiaalseid kliente
Tallinna kulalismajandusel!
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